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OBJETIVOS

Que el alumno distinga las caracteristicas especificas de la comunicaciéon humana

Que entienda el rol fundamental de los medios masivos en la construccion de la realidad social e
individual

Que aprenda a leer de manera critica los mensajes de los medios

Que conozca la vida y obra de los principales intelectuales de las ciencias de la comunicacion

CONTENIDOS

UNIDAD UNO

1.1.- La comunicacion humana. 1.2.- Comunicacion humana v. “comunicacion animal”. 1.3.- El
esquema de comunicacion de Jakobson. 1.4.- Dos maneras de pensar la comunicacion: transmision de
informacién o produccion de significacion. 1.5.- El signo lingiiistico. 1.6.- Relaciones presentes y
relaciones ausentes. 1.7.- Los axiomas de la comunicacion de Watzlawick.

2.1.- La semiotica. 2.2.- Distintas formas de comunicacion: directa (interpersonal o institucional) o
mediada. 2.3.- La comunicacion interpersonal. 2.4.- La impronta de lo no verbal en la comunicacion
interpersonal. 2.5.- La comunicacion institucional. 2.6.- La comunicacion mediada.

3.1.- {Qué son los medios masivos de comunicacion? 3.2.- Los lenguajes de la comunicacion mediatica.
3.3.- Lo verbal y lo no verbal en los medios.

UNIDAD DOS
1.1.- Estudios y teorias sobre los medios. 1.2.- La gente y los medios masivos. 1.3.- Una mirada a través
del tiempo. 1.4.- Medios y sociedad. 1.5.- De la fascinacion al rechazo.

2.1.- Los pioneros en el estudio de la comunicacion masiva. 2.2.- Mass Communication Research. 2.3.-
Teoria de la aguja hipodérmica. 2.4.- Teoria de la persuasion. 2.5.- Teoria de los efectos limitados. 2.6.-
Las nuevas corrientes. 2.7.- La Escuela de Frankfurt. 2.5.- Los medios masivos como industria cultural.

3.1.- Los estudios de la recepcion. 3.2.- En busca del receptor. 3.3.- Teoria de los usos y gratificaciones.
3.4.- Los estudios culturales ingleses. 3.5.- Una teoria material de la cultura. 3.6.- Los estudios
culturales en la actualidad.

UNIDAD TRES
1.1.- Las recepcion de los medios masivos. 1.2.- Investigaciones sobre la recepcion. 1.3.- El crecimiento
de los medios masivos. 1.4.- La complejidad de la comunicacion humana. 1.5.- Codificar/decodificar.



1.6.- Factores que intervienen en la codificacion/decodificacion. 1.7.- Critica al esquema de
comunicacion de Jakobson.

2.1.- Dominacion cultural y hegemonia. 2.2.- Apocalipticos e integrados. 2.3.- Lectura preferente,
negociada y critica. 2.4.- Del publico general al publico segmentado.

3.1.- Géneros y audiencias. 3.2.- Los nuevos géneros. 3.3.- La television y sus géneros. 3.4.- Los nuevos
medios. 3.5.- El medio total. 3.6.- Analisis de las profecias de Mc Luhan.
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- Seleccion de recortes periodisticos

Complementaria

- Textos especificos que se consideraran durante el afio
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